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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Цели освоения дисциплины: формирование профессиональных компетенций по рекламе 

и связям с общественностью, подготовка бакалавров, владеющих теоретическими и 

практическими знаниями в области современных политических технологий, изучение 

закономерностей политической рекламы и PR как особого вида коммуникации. 

Данный курс предполагает знакомство с формами политической рекламы, способами ее 

воздействия, в том числе и на электоральное поведение в ходе избирательных кампаний, с 

системой управления связями с общественностью в политической сфере, получение 

практических навыков в организации политической рекламной кампании, обучение 

различным методам и технологиям связей с общественностью в политике. 

 

Задачи освоения дисциплины: 

- познакомить студентов с основами PR и рекламной-деятельностями в политической 

сфере, историей их возникновения, мировым и отечественным опытом работы, с 

развитием их главных принципов, методов и закономерностей; 

- получить углубленное представление о роли политической рекламы и PR в современном 

политическом процессе; 

- дать представление об основных принципах и методах проведения кампаний в сфере СО, 

познакомить студентов с основными технологиями и современными концепциями 

проведения кампаний в политической сфере; 

- изучить коммуникативные особенности политической рекламы, виды и жанровое её 

своеобразие, проанализировать структуру политических образов, личностные 

особенности восприятия политической рекламы; 

- обучить различным методам и технологиям связей с общественностью в политике; 

- ознакомить с правовыми и этическими аспектами деятельности в сфере политической 

рекламы и PR; 

- сформировать у студентов навыки работы в разработке рекламной и PR-кампании, 

совершенствовать коммуникативные способности в работе с аудиторией, и тем самым 

подготовить к работе в российских информационно-рекламных службах и структурах Паблик Рилейшнз. 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Дисциплина «Связи с общественностью и политическая реклама» Б1.В.1.ДВ.04.01 

является дисциплиной по выбору основной профессиональной образовательной 

программы (ОПОП), устанавливаемой вузом. Дисциплина читается в 8-ом семестре 4-ого 

курса студентам очной формы обучения и базируется на отдельных компонентах 

компетенций, сформированных у обучающихся в ходе изучения предшествующих 

учебных дисциплин учебного плана: «Основы проектного управления», «Основы 

предпринимательского права», Социальное предпринимательство, Государственная 

политика и управление, Ознакомительная практика. 

Результаты освоения дисциплины будут необходимы для дальнейшего процесса 

обучения в рамках поэтапного формирования компетенций при изучении следующих 

специальных дисциплин: «подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена»,  

«Проектная деятельность», «выполнение и защита выпускной квалификационной 

работы». 

3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С 

ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОПОП 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций: 
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Код и наименование 

реализуемой компетенции 

Перечень планируемых результатов 

обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с индикаторами 

достижения компетенций 

УК-2  

Способен определять круг задач в 

рамках поставленной цели и 

выбирать оптимальные способы их 

решения, исходя из действующих 

правовых норм, имеющихся 

ресурсов и ограничений 

ИД-1ук2 

Знать действующее законодательство и 

правовые нормы, регулирующие 

профессиональную деятельность 

ИД-1.1ук2 

Знатьосновные методы оценки способов 

решения профессиональных задач, виды 

ресурсов и ограничений 

ИД-2ук2 

Уметь поводить анализ поставленной цели и 

формулировать задачи, необходимые для ее 

достижения, анализировать альтернативные 

варианты. 

ИД-2.1ук2 

Уметь использовать нормативно-правовую 

документацию в сфере профессиональной 

деятельности 

ИД-3ук2 Владеть методиками разработки цели и 

задач 

проекта. 

ИД-3.1ук2 

Владеть методами оценки потребности в 

ресурсах, продолжительности и иных условиях 

реализации проекта 

ИД-3.2ук2 

Владеть навыками работы с нормативно- 

правовой документацией 

 

4. ОБЩАЯ ТРУДОЕМКОСТЬ ДИСЦИПЛИНЫ 

4.1. Объем дисциплины в зачетных единицах (всего)  - 2 

 4.2.По видам учебной работы (в часах) –  72 

Вид учебной 

работы 

Количество часов (форма обучения очная) 

Всего по 

плану 

В т.ч. по семестрам 

7 

1 2 3 

Контактная 

работа 

обучающихся с 

преподавателем 

32 32 

Аудиторные 

занятия: 

- - 
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Лекции 16 16 

практические и 

семинарские 

занятия 

16 16 

лабораторные 

работы 

(лабораторный 

практикум) 

- - 

Самостоятельная 

работа 

40 40 

Текущий 

контроль 

(количество и 

вид: контр. 

работа, 

коллоквиум, 

реферат) 

Устн. опрос, 

тестирование - 
Устн. опрос, тестирование 

Курсовая работа - - 

Виды 

промежуточной 

аттестации 

(экзамен, зачет) 

зачет зачет 

Всего часов по 

дисциплине 

72 72 

 

4.3. Содержание дисциплины (модуля). Распределение часов по 

темам и видам учебной работы: 

Форма обучения: очная  

Название разделов и 

тем 
Всего 

Виды учебных занятий 

Аудиторные занятия 

в т.ч. 

занятия в  

интеракти

вной 

форме  

 

Самостоятел

ьная работа 

 

 

Форма 

текущего 

контроля 

знаний 

лекции 

пра

кти

ческ

ие 

заня

тия, 

сем

ина

ры 

лаборат

орные 

работы 

1 2 3 4 5 6   

Раздел 1. Введение в учебную дисциплину   

1. Политический 

PR 

и политическая 

реклама в системе 

связей с 

8 2 2 - 2 5 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 
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общественностью 

2 Предпосылки 

возникновения, 

этапы и тенденции 

развития 

политического PR 

и политической 

рекламы в России 

и за рубежом. 

8 2 2 - 2 5 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 

3. Политический 

PR 

и политическая 

реклама: понятие, 

типология и 

функции 

4 2 2 - 2 5 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 

4. Планирование 

рекламы и PR в 

политических 

кампаниях. 

4 2 2 - 2 5 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 

5. Жанры 

политической 

рекламы и PR в 

СМИ. 

4 2 2 - - 5 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 

6. Прямая 

политическая 

реклама. 

4 1 1 - - 5 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 

7. Создание 

сообщений и 

графический 

дизайн 

политической 

рекламы. 

4 1 1 - 3 3 Устн. 

Опрос, 

тестирова

ние 

8. Манипуляция в 

политической 

рекламе и PR. 

4 1 1 - 5 2 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 

9. Имиджевые 

стратегии: 

формирование 

имиджа и 

дискредитационн 

ые технологии и 

мероприятия по 

восстановлению 

имиджа. 

4 1 1 - 5 2 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 

10. «Черный» и 

«разноцветный» 

PR. 

4 2 2 - 5 2 Устн. 

опрос, 

тестирова

ние 

Итого 72 16 16  16 40  
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5. ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Тема 1. Политический PR и политическая реклама в системе связей с 

общественностью. 

Основные понятия и категории политического маркетинга. Избирательный 

маркетинг. Государственный маркетинг. Цели политического маркетинга, его специфика. 

Понятие, способы организации политической коммуникации, модели (модель Ж.-М. 

Коттрэ, К. Сайнне, Г. Лассуэла) и функции. 

 

Тема 2. Предпосылки возникновения, этапы и тенденции развития политического 

PR и политической рекламы в России и за рубежом. 

Возникновение и развитие связей с общественностью в США, функционирования пресс-

служб по PR в государственных учреждениях Великобритании (Эдвард Бернейз, Айви Ли, 

Артур Пейдж). Международные и национальные профессиональные объединения 

специалистов PR (PRSA, IPRA, ICO, CERP, Российские ? РАСО, АКОС, ВОСТ). 

Всемирные конгрессы по PR. Международные награды в области PR. Возникновение и 

становление рынка PR- услуг в России. Политический PR как одно из основных 

направлений «Паблик Рилейшнз» в России. Особенности политической ситуации в России 

и их влияние на избирательные процессы. Краткий анализ российских избирательных 

кампаний 1990?2012 гг. Тенденции развития рынка политических PR в России и задачи 

политических консультантов и специалистов по связям с общественностью в области 

политического маркетинга. Устная политическая реклама в политической истории 

Древнего мира. Радиореклама как коммуникативный канал создания героических образов 

и образов ненавистного врага в истории европейских государств. Художественный 

портрет и скульптура. Политическая карикатура. Фотография. Политический плакат: 

основные этапы развития. Значение политической листовки во время Первой и Второй 

мировой войн. Кинореклама и телевизионная реклама. Сувенирная продукция как вид 

политической рекламы. Особенности существования политической рекламы в России. 

Революционные политические плакаты (И. Малютина, В. Лебедева, П. Киселиса, Б. 

Кустодиева. Первый плакат издательства ВЦИК ?Царь, поп и кулак? (1918 г.). 

Политические плакаты Д. Моора и В. Дени). 

 

Тема 3. Политический PR и политическая реклама: понятие, типология и функции 

Паблик рилейшнз: многообразие определений и понятий. Отличительные особенности 

политического PR. Принципы паблик рилейшнз. Функции политического PR. 

Определение понятий «лидеры мнений» и «группы интересов». Политическая реклама как 

форма политической коммуникации. Предмет, субъект и объект политической рекламы. 

Отличие политической рекламы от коммерческой. Методы рекламной деятельности. 

Классификация политической рекламы по каналу ее восприятия адресатом (К. Джонсона-

Карти, Дж. Коупленда): визуальная, аудиальная, аудио-визуальная. Классификация 

политической рекламы в зависимости от силы воздействия на аудиторию. 

Функциональная типология рекламы Ф. Коттлера. Информационная, коммуникативная 

функции политической рекламы и функция политической социализации. Политическая 

агитация и пропаганда. 

 

Тема 4. Планирование рекламы и PR в политических кампаниях. 

Проведение исследований и анализ предвыборной ситуации. Технологии проведения 

исследований. Информационные ресурсы предвыборной кампании. Финансовые ресурсы 

политической кампании. Административный ресурс. Определение целей кампании и 
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выявление контактных групп. Планирование рекламной и PR-кампании и оценка 

результатов. Стратегии проведения рекламных и PR кампаний. Тактическое 

планирование. Медиапланирование. 
 

Тема 5. Жанры политической рекламы и PR в СМИ. 

Дифференциация рекламных жанров в зависимости от характера коммуникации и 

коммуникационного канала. Техническое исполнение материала как один из критериев 

жанрового своеобразия рекламы. Специфика жанров телевизионной политической 

рекламы. Выступления политиков и теледебаты. История политических телевизионных 

выступлений в Великобритании. История американских телевыступлений. Значение 

визуального обращения. Анализ телевизионных выступлений российских политиков. 

Американская и европейская модель проведения теледебатов. Классификация рекламных 

роликов: в зависимости от протяженности, от технических средств изготовления. 

Отечественная практика использования рекламных телепередач во время проведения 

избирательных компаний. Телевизионные политические шоу. Формы политической ПР-

коммуникации в прессе. Жанровые единицы газетно-журнальной периодики: интервью, 

политические портреты, политическое объявление, программные документы и обращения 

политиков, политические очерки. Возможности размещения плаката и листовки в 

газетном и журнальном формате. Рекламная фотография. Интернет в политической 

коммуникации: информационные и интерактивные ресурсы. Основные преимущества 

Интернет-среды для организации рекламных кампаний. Информационные серверы. 

Персональные и партийные сайты. Электронные голосования, гостевые книги, 

обсуждения на форумах, чаты. 

 

Тема 6. Прямая политическая реклама. 

Политические плакаты и афиши. Политическая листовка как жанр прямой политической 

рекламы. Имиджевые, информационные, проблемные, дискредитационные, 

поддерживающие и презентационные листовки. Подготовка политических буклетов и 

политических портретов. Формы непосредственной коммуникации с избирателями. 

 

Тема 7. Создание сообщений и графический дизайн политической рекламы. 

«Аргументирующее» и «суггестивное» рекламное сообщение. Критерии оценки текста в 

политической рекламе. Функции заголовка. Трехчастная форма рекламного текста в 

политической рекламе (имя, содержание, слоган). Структура биографии-конспекта, 

биографии-рассказа. Лингвистические особенности рекламного текста. Аргументация в 

политической рекламе: дедуктивные и индуктивные логические конструкции. Психология 

аргументации и ложные доводы. Символы в политической рекламе. Закономерности в 

дизайне политической рекламы: «баланс» визуального образа. Иллюстрации в 

политической рекламе. Психологическое и символическое воздействие основных цветов и 

оттенков. Значение геометрических фигур в графическом дизайне. Негативная 

политическая реклама. 

 

Тема 8. Манипуляция в политической рекламе и PR. 

Способы и средства манипуляции политическим восприятием. Виды манипулятивных 

технологий. Основания политического манипулирования. Приемы политического 

манипулирования, используемые СМИ. Манипулятивные техники, используемые 

отдельными видами СМИ. Журналистские комментарии как возможный источник 

манипуляции. Манипуляция образами и стереотипами. Индокринация населения и 

политическая реклама. Психология PR. 
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Тема 9. Имиджевые стратегии: формирование имиджа и дискредитационные 

технологии и мероприятия по восстановлению имиджа. 

Особенности, функции, структура и типологии имиджей. Алгоритм формирования 

политического имиджа. Технологии формирования имиджа политика. Формирование 

имиджа партии. Стратегии снижения имиджа конкурента. Стратегии восстановления 

имиджа. 

 

Тема 10. «Черный» и «разноцветный» PR. 

"Грязная политика". Истоки "Черного" PR в политике. Компромат. Слухи и сплетни. 

Умышленная "путаница". "Бытовое хамство". "Черный юмор". Противодействие 

"черному" PR. "Серый" PR. "Желтый" PR. "Красный" PR. 

 

6. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ И СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ 

Тема 1. Политический PR и политическая реклама в системе связей с 

общественностью. 

Основные понятия и категории политического маркетинга.  

Цели политического маркетинга, его специфика.  

Понятие, способы организации политической коммуникации, модели (модель Ж.-М. 

Коттрэ, К. Сайнне, Г. Лассуэла) и функции. 

 

Тема 2. Предпосылки возникновения, этапы и тенденции развития политического 

PR и политической рекламы в России и за рубежом. 

Возникновение и развитие связей с общественностью в США, Великобритании 

Международные и национальные профессиональные объединения специалистов PR 

Возникновение и становление рынка PR-услуг в России.  

Тенденции развития рынка политических PR в России и задачи политических 

консультантов и специалистов по связям с общественностью в области политического 

маркетинга.  

Особенности существования политической рекламы в России. 

 

Тема 3. Политический PR и политическая реклама: понятие, типология и функции 

Паблик рилейшнз: многообразие определений и понятий.  

Отличительные особенности политического PR.  

Принципы паблик рилейшнз. 

Функции политического PR.  

Политическая реклама как форма политической коммуникации.  

Предмет, субъект и объект политической рекламы.  

Отличие политической рекламы от коммерческой.  

Методы рекламной деятельности. 

Информационная, коммуникативная функции политической рекламы и функция 

политической социализации.  

Политическая агитация и пропаганда. 

 

Тема 4. Планирование рекламы и PR в политических кампаниях. 

Проведение исследований и анализ предвыборной ситуации.  

Технологии проведения исследований.  

Стратегии проведения рекламных и PR кампаний. 

Тактическое планирование.  

Медиапланирование. 
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Тема 5. Жанры политической рекламы и PR в СМИ. 

Дифференциация рекламных жанров в зависимости от характера коммуникации и 

коммуникационного канала. Техническое исполнение материала как один из критериев 

жанрового своеобразия рекламы. Специфика жанров телевизионной политической 

рекламы. Выступления политиков и теледебаты. История политических телевизионных 

выступлений в Великобритании. История американских телевыступлений. Значение 

визуального обращения. Анализ телевизионных выступлений российских политиков. 

Американская и европейская модель проведения теледебатов. Классификация рекламных 

роликов: в зависимости от протяженности, от технических средств изготовления. 

Отечественная практика использования рекламных телепередач во время проведения 

избирательных компаний. Телевизионные политические шоу. Формы политической ПР-

коммуникации в прессе. Жанровые единицы газетно-журнальной периодики: интервью, 

политические портреты, политическое объявление, программные документы и обращения 

политиков, политические очерки. Возможности размещения плаката и листовки в 

газетном и журнальном формате. Рекламная фотография. Интернет в политической 

коммуникации: информационные и интерактивные ресурсы. Основные преимущества 

Интернет-среды для организации рекламных кампаний. Информационные серверы. 

Персональные и партийные сайты. Электронные голосования, гостевые книги, 

обсуждения на форумах, чаты. 

 

Тема 6. Прямая политическая реклама. 

Политические плакаты и афиши. Политическая листовка как жанр прямой политической 

рекламы. Имиджевые, информационные, проблемные, дискредитационные, 

поддерживающие и презентационные листовки. Подготовка политических буклетов и 

политических портретов. Формы непосредственной коммуникации с избирателями. 

 

Тема 7. Создание сообщений и графический дизайн политической рекламы. 

Критерии оценки текста в политической рекламе. Функции заголовка. Структура 

биографии-конспекта, биографии-рассказа. Аргументация в политической рекламе: 

дедуктивные и индуктивные логические конструкции. Психология аргументации и 

ложные доводы. Символы в политической рекламе. Закономерности в дизайне 

политической рекламы. 

 

Тема 8. Манипуляция в политической рекламе и PR. 

Виды манипулятивных технологий. Приемы политического манипулирования, 

используемые СМИ. Манипуляция образами и стереотипами. Психология PR. 

 

Тема 9. Имиджевые стратегии: формирование имиджа и дискредитационные 

технологии и мероприятия по восстановлению имиджа. 

Особенности, функции, структура и типологии имиджей.  

Алгоритм 

формирования политического имиджа.  

Технологии формирования имиджа политика. 

 Формирование имиджа партии. 

 Стратегии снижения имиджа конкурента. 

Стратегии восстановления имиджа. 

 

Тема 10. «Черный» и «разноцветный» PR. 

"Черный" PR в политике.  

Компромат.  
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Слухи и сплетни.  

Противодействие "черному" PR.  

Цветной PR. 

 

7. ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ, КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ, РЕФЕРАТОВ 

 

Не предусмотрены учебным планом. 

 

8. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА СТУДЕНТОВ 

 

Тема 

Вид самостоятельной работы  

В т.ч. по семестрам 

в

всего 

Форма 

контроля 

Тема 1. 

Политический PR и 

политическая 

реклама в системе 

связей с 

общественностью. 

Анализ научной литературы изданий 

Обзор публикаций периодических 

изданий  

Составление аннотированного списка по 

заданной теме 

Подготовка к групповой дискуссии 

1

5 

Устн. опрос, 

тестирование 

Тема 2. 

Предпосылки 

возникновения, 

этапы и тенденции 

развития 

политического PR и 

политической 

рекламы в России и 

за рубежом. 

Анализ научной литературы и 

периодических изданий  и подготовка к 

групповой дискуссии 

Составление аннотированного списка по 

заданной теме 

Подготовка материалов к презентации на 

основе современниых мультимедийных 

средств 

5

5 

Устн. опрос, 

тестирование 

Тема 3. 

Политический PR и 

политическая 

реклама: понятие, 

типология 

и функции 

Анализ научной литературы  и 

подготовка к групповой дискуссии 

Подготовка материалов к презентации на 

основе современниых мультимедийных 

средств  

5

5 

Устн. опрос, 

тестирование 

Тема 4. 

Планирование 

рекламы и PR в 

политических 

кампаниях. 

Анализ научной литературы  

Подготовка к групповой дискуссии 
5

5 

Устн. опрос, 

тестирование 

Тема 5. Жанры 

политической 

рекламы и PR в 

СМИ. 

Анализ научной литературы и 

периодических изданий  и подготовка к 

групповой дискуссии; 

Подготовка материалов к презентации на 

основе современниых мультимедийных 

средств 

5

5 

Устн. опрос, 

тестирование 

Тема 6. Прямая 

политическая 

реклама. 

Анализ научной литературы  

Составление аннотированного списка по 

заданной теме 

Подготовка к групповой дискуссии 

5

5 

Устн. опрос, 

тестирование 

Тема 7. Создание Анализ научной литературы и 4Устн. опрос, 
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сообщений и 

графический дизайн 

политической 

рекламы. 

 

периодических изданий 

Обзор публикаций периодических 

изданий 

Подготовка к групповой дискуссии 

3 тестирование 

Тема 8. 

Манипуляция в 

политической 

рекламе и PR. 

Анализ научной литературы и 

периодических изданий 

Составление аннотированного списка по 

заданной теме 

Подготовка к групповой дискуссии 

2

2 

Устн. опрос, 

тестирование 

Тема 9. Имиджевые 

стратегии: 

формирование 

имиджа и 

дискредитационные 

технологии и 

мероприятия по 

восстановлению 

имиджа. 

Анализ научной литературы и 

периодических изданий  и подготовка к 

групповой дискуссии 

Составление аннотированного списка по 

заданной теме 

Подготовка материалов к презентации на 

основе современниых мультимедийных 

средств 

2

2 

Устн. опрос, 

тестирование 

Тема 10. «Черный» и 

«разноцветный» PR. 

Анализ научной литературы и 

первоисточников  

Обзор публикаций периодических  

изданий 

Подготовка к групповой дискуссии 

Разработка собственных критериев 

2

2 

Устн. опрос, 

тестирование 

 

         9. ВИДЫ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ (ЭКЗАМЕН, ЗАЧЕТ) 

 

          Вопросы к зачёту/ 8 семестр 

№ 

задания 

Формулировка вопроса 

1. 1. Сущность и принципы связей с общественностью. Подходы к определению 

сущности понятия "паблик рилейшнз". 

2 2. Имидж как явление массового сознания. Алгоритм формирования имиджа 

3 3. Построение проекта PR-кампании. 

4 4. PR-средства избирательной кампании 

5 5. Направления воздействия PR на общественные отношения 

6 6. Взаимосвязь и различия PR с рекламой, пропагандой и агитацией. 

7 7. Предпосылки возникновения и этапы развития PR 

8 8. Тенденции развития PR в XXI веке 

9 9. История развития связей с общественностью в России 

10. 10. Этические нормы применения инструментов связей с общественностью. 

Свобода слова и PR. 

11. 11. Этапы планирования PR- деятельности 

12. 12. Понятие внешней среды. Методы исследования внешней среды 

организации 

13. 13. Методы исследования внутренней среды организации. Понятие 

организационной культуры 

14. 14. PR-стратегии реагирования 
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15. 15. Понятие PR-обращения. Виды PR-обращений 

16. 16. Каналы PR-коммуникаций 

17. 17. Этапы управления информацией 

18. 18. Предвыборная работа с электоратом. Яркий образ кандидата. 

19. 19. Скандалы и слухи в PR-работе. 

20. 20. PR как средство формирования общественного мнения в бизнесе. 

21. 21. Особенности применения PR властными структурами. 

22. 22. Стратегическое управление PR в политике. 

23. 23. Реклама: проблема идентификации и определения. 

24. 24. Функции политической рекламы. 

25. 25. Типология политической рекламы и ее значение. Особенности типов 

рекламы. 

26. 26. Основные этапы развития зарубежной политической рекламы. 

27. 27. Особенности исторического развития рекламы в России. 

28. 28. Политическая коммуникация: сущность, функции, типология. 

29. 29. Модели рекламной коммуникации в политике. 

30. 30. Кодирование и декодирование в политической рекламе. Барьеры 

коммуникации. 

31. 31. Визуальная и вербальная коммуникация в политической рекламе. 

32. 32. Интерактивный характер взаимодействия в современной рекламе. 

33. 33. Жанровое многообразие рекламы в СМИ. 

34. 34. Специфика жанров телевизионной политической рекламы. 

35. 35. Формы политической рекламной коммуникации в прессе. 

36. 36. Печатная реклама в СМИ. 

 

 

11. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ «Связи с общественностью и политическая реклама» 

Список рекомендуемой литературы 

основная 

1. Борщевский, Г. А.  Связи с общественностью в органах власти : учебник и практикум 

для вузов / Г. А. Борщевский. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 267 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-04736-3. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/473039 

2. Китчен, Ф. Паблик рилейшнз. Принципы и практика : учебное пособие для вузов / Ф. 

Китчен ; под редакцией Б. Л. Еремина ; перевод Е. Э. Лалаян. — Москва : ЮНИТИ-

ДАНА, 2017. — 455 c. — ISBN 5-238-00603-9. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/81726.html 

3.Синяева, И. М.  Реклама и связи с общественностью : учебник для вузов / И. М. Синяева, 

О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 552 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14843-5. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/482662 

 

дополнительная 

 

1. Головлева, Е. Л. Реклама как механизм социокультурных изменений : монография / Е. 

Л. Головлева. — Москва : Московский гуманитарный университет, 2017. — 104 c. — 

https://urait.ru/bcode/473039
https://www.iprbookshop.ru/81726.html
https://urait.ru/bcode/482662


Министерство науки и высшего образования РФ 
Ульяновский государственный университет 

Форма 

 Ф-Рабочая программа дисциплины  

 

Форма А                                                                                                                                                                                               Страница 13 из 

24 

ISBN 978-5-907017-15-13. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс 

IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/74739.html 

2. Протасова, О. Л. Связи с общественностью и имидж в политической сфере российского 

общества : учебное пособие / О. Л. Протасова, Э. В. Бикбаева, М. Д. Наумова. — Тамбов : 

Тамбовский государственный технический университет, ЭБС АСВ, 2015. — 80 c. — ISBN 

978-5-8265-1383-5. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/64567.html 

3. Чумиков, А. Н.  Связи с общественностью. Практикум : учебное пособие для вузов / 

А. Н. Чумиков. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 173 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-06706-4. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/474171 

 

учебно-методическая (разработанная НПР, реализующими ОПОП ВО) 

1. Чертушкина Т. А. Связи с общественностью и политическая реклама : методические 

указания для самостоятельной работы бакалавров направлений подготовки 41.03.04 

Политология / Т. А. Чертушкина. - Ульяновск : УлГУ, 2021. - 14 с. - Неопубликованный 

ресурс. - Режим доступа: ЭБС УлГУ. - Текст : электронный. - URL: 

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/11109 

Согласовано: 

 

 

 

 
 

б) Программное обеспечение 

СПС Консультант Плюс 

Система «Антиплагиат.ВУЗ»  

MicrosoftOffice 2016 или «Мой офис стандартный» 

ОС MicrosoftWindows 

Антивирус Dr.Web 

 

в) Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы 

1. Электронно-библиотечные системы: 

1.1. IPRbooks : электронно-библиотечная система : сайт / группа компаний Ай Пи 

Ар Медиа. - Саратов, [2021]. – URL: http://www.iprbookshop.ru. – Режим доступа: для 

зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.2. ЮРАЙТ : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Электронное 

издательство ЮРАЙТ. – Москва, [2021]. - URL: https://urait.ru. – Режим доступа: для 

зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.3. Консультант студента : электронно-библиотечная система : сайт / ООО 

Политехресурс. – Москва, [2021]. – URL: https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x. – 

Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный.  

1.4. Консультант врача : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Высшая 

школа организации и управления здравоохранением-Комплексный медицинский 

консалтинг. – Москва, [2021]. – URL: https://www.rosmedlib.ru. – Режим доступа: для 

зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

https://www.iprbookshop.ru/74739.html
https://www.iprbookshop.ru/64567.html
https://urait.ru/bcode/474171
http://www.iprbookshop.ru/
https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x
https://www.rosmedlib.ru/
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1.5. Большая медицинская библиотека :  электронно-библиотечная система : сайт / 

ООО Букап. – Томск, [2021]. – URL: https://www.books-up.ru/ru/library/ . – Режим доступа: 

для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.6. Лань : электронно-библиотечная система : сайт / ООО ЭБС Лань. – Санкт-

Петербург, [2021]. – URL: http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html https://e.lanbook.com. – 

Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.7. Znanium.com : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Знаниум. - 

Москва, [2021]. - URL: http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html http://znanium.com . – 

Режим доступа : для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.8. Clinical Collection : коллекция для медицинских университетов, клиник, 

медицинских библиотек // EBSCOhost : [портал]. – URL: 

http://web.b.ebscohost.com/ehost/search/advanced?vid=1&sid=9f57a3e1-1191-414b-8763-

e97828f9f7e1%40sessionmgr102 .  – Режим доступа : для авториз. пользователей. – Текст : 

электронный. 

1.9. Русский язык как иностранный : электронно-образовательный ресурс для 

иностранных студентов : сайт / ООО Компания «Ай Пи Ар Медиа». – Саратов, [2021]. – 

URL: https://ros-edu.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : 

электронный.  

 2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система. /ООО 

«Консультант Плюс» - Электрон. дан. - Москва : КонсультантПлюс, [2021]. 

3. Базы данных периодических изданий: 

3.1. База данных периодических изданий : электронные журналы / ООО ИВИС. - 

Москва, [2021]. – URL: https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. – Режим доступа : для 

авториз. пользователей. – Текст : электронный. 

3.2. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека : сайт  / ООО Научная 

Электронная Библиотека. – Москва, [2021]. – URL: http://elibrary.ru. – Режим доступа : для 

авториз. пользователей. – Текст : электронный 

3.3. «Grebennikon» : электронная библиотека / ИД Гребенников. – Москва, [2021]. – 

URL:  https://id2.action-media.ru/Personal/Products. – Режим доступа : для авториз. 

пользователей. – Текст : электронный. 

4. Национальная электронная библиотека : электронная библиотека : 

федеральная государственная информационная система : сайт /  Министерство культуры 

РФ ; РГБ. – Москва, [2021]. – URL:http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html https://нэб.рф.  

– Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – Текст : электронный. 

5. SMART Imagebase // EBSCOhost : [портал]. – URL: 

https://ebsco.smartimagebase.com/?TOKEN=EBSCO-

1a2ff8c55aa76d8229047223a7d6dc9c&custid=s6895741. – Режим доступа : для авториз. 

пользователей. – Изображение : электронные. 

6. Федеральные информационно-образовательные порталы: 

6.1. Единое окно доступа к образовательным ресурсам : федеральный портал / 

учредитель ФГАОУ ДПО ЦРГОП и ИТ. – URL: http://window.edu.ru/ .  – Текст : 

электронный. 

6.2. Ошибка! Недопустимый объект гиперссылки. Российское образование : 

федеральный портал / учредитель ФГАОУ ДПО ЦРГОП и ИТ. – URL: http://www.edu.ru. – 

Текст : электронный. 

7. Образовательные ресурсы УлГУ: 

7.1. Электронная библиотека УлГУ : модуль АБИС Мега-ПРО / ООО «Дата 

Экспресс». – URL: http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. – Режим доступа : для пользователей 

научной библиотеки. – Текст : электронный. 

 

https://www.books-up.ru/ru/library/
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://e.lanbook.com/
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
http://znanium.com/
http://web.b.ebscohost.com/ehost/search/advanced?vid=1&sid=9f57a3e1-1191-414b-8763-e97828f9f7e1%40sessionmgr102
http://web.b.ebscohost.com/ehost/search/advanced?vid=1&sid=9f57a3e1-1191-414b-8763-e97828f9f7e1%40sessionmgr102
https://dlib.eastview.com/browse/udb/12
http://elibrary.ru/
https://id2.action-media.ru/Personal/Products
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://нэб.рф/
https://ebsco.smartimagebase.com/?TOKEN=EBSCO-1a2ff8c55aa76d8229047223a7d6dc9c&custid=s6895741
https://ebsco.smartimagebase.com/?TOKEN=EBSCO-1a2ff8c55aa76d8229047223a7d6dc9c&custid=s6895741
https://ebsco.smartimagebase.com/?TOKEN=EBSCO-1a2ff8c55aa76d8229047223a7d6dc9c&custid=s6895741
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://www.edu.ru/index.php
http://www.edu.ru/
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web
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12.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ: 
Аудитории для проведения лекций, семинарских занятий, для выполнения 

лабораторных работ и практикумов, для проведения текущего контроля и промежуточной 

аттестации, курсового проектирования, групповых и индивидуальных консультаций 

(выбрать необходимое).  

Аудитории укомплектованы специализированной мебелью, учебной доской. 

Аудитории для проведения лекций оборудованы мультимедийным оборудованием для 

предоставления информации большой аудитории.   Помещения для самостоятельной 

работы  оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети 

«Интернет» и обеспечением доступа к электронной инфромационно-образовательной 

среде, электронно-библиотечной системе.  Перечень оборудования, используемого в 

учебном процессе, указывается в соответствии со сведениями  о материально-техническом 

обеспечении и оснащенности образовательного процесса, размещенными на официальном 

сайте УлГУ в разделе «Сведения об образовательной организации».   

 

 

13.СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ С 

ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 

возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 

следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 

психофизических особенностей: 

  для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в 

аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с 

привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного 

документа; видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с привлечением 

сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации;  

 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и 

консультации; 

 В случае необходимости использования в учебном процессе 

частично/исключительно дистанционных образовательных технологий, организация  

работы ППС с обучающимися с ОВЗ и инвалидами предусматривается  в электронной 

информационно-образовательной среде с учетом их индивидуальных психофизических 

особенностей. 
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15.06.2022 

 

  

 

 

   

  

 

 

   

  

 

 

   

  

 

 

   

 

  

Приложение 1 
 

11. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ «Связи с общественностью и политическая реклама» 

Список рекомендуемой литературы 

основная 

1. Борщевский, Г. А.  Связи с общественностью в органах власти : учебник и практикум 

для вузов / Г. А. Борщевский. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 267 с. — 
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(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-04736-3. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/473039 

2. Китчен, Ф. Паблик рилейшнз. Принципы и практика : учебное пособие для вузов / Ф. 

Китчен ; под редакцией Б. Л. Еремина ; перевод Е. Э. Лалаян. — Москва : ЮНИТИ-

ДАНА, 2017. — 455 c. — ISBN 5-238-00603-9. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/81726.html 

3.Синяева, И. М.  Реклама и связи с общественностью : учебник для вузов / И. М. Синяева, 

О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 552 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14843-5. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/482662 

 

дополнительная 

 

1. Головлева, Е. Л. Реклама как механизм социокультурных изменений : монография / Е. 

Л. Головлева. — Москва : Московский гуманитарный университет, 2017. — 104 c. — 

ISBN 978-5-907017-15-13. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс 

IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/74739.html 

2. Протасова, О. Л. Связи с общественностью и имидж в политической сфере российского 

общества : учебное пособие / О. Л. Протасова, Э. В. Бикбаева, М. Д. Наумова. — Тамбов : 

Тамбовский государственный технический университет, ЭБС АСВ, 2015. — 80 c. — ISBN 

978-5-8265-1383-5. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/64567.html 

3. Чумиков, А. Н.  Связи с общественностью. Практикум : учебное пособие для вузов / 

А. Н. Чумиков. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 173 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-06706-4. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/474171 

 

учебно-методическая (разработанная НПР, реализующими ОПОП ВО) 

1. Чертушкина Т. А. Связи с общественностью и политическая реклама : методические 

указания для самостоятельной работы бакалавров направлений подготовки 41.03.04 

Политология / Т. А. Чертушкина. - Ульяновск : УлГУ, 2021. - 14 с. - Неопубликованный 

ресурс. - Режим доступа: ЭБС УлГУ. - Текст : электронный. - URL: 

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/11109 

Согласовано: 
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